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1869 durch Heinrich Brunn als Lehr-  
und Forschungssammlung in München 
gegründet. 

Zentrale Komponente in der 
archäologischen Ausbildung an der Ludwig-
Maximilians-Universität München. 

Zählt heute mit rund 2000 Abgüssen zu den  
vier größten Abgussmuseen in Deutschland.  

Als öffentliches (eigenständiges) Museum 
für vielfältige Veranstaltungen und 
Sonderausstellungen genutzt. 



Im Mai 2021 hat das Bayerische Staatsministerium 
für Wissenschaft und Kunst das Programm 
kultur.digital.vermittlung ins Leben gerufen.  

Ziel ist es, Kulturinstitutionen bei der Entwicklung 
einer ganzheitlichen digitalen Strategie zu 
unterstützen und digitale wie auch analoge 
Projekte zu fördern. 
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kultur.digital.vermittlung 

Mit unserem Projekt „All inclusive“ werden wir bis Ende 2023 
innovative und partizipative Formen der barrierefreien 
Vermittlung entwickeln, damit Menschen mit besonderen 
Bedürfnissen selbstbestimmt und kreativ am kulturellen Erbe 
teilhaben können. 

All inclusive 

https://abgussmuseum.de/de/all-inclusive 
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Für gehörlose Besucher*innen Für blinde und sehbeeinträchtigte Besucher*innen 

Martina Odorfer 
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Leitsystem, Leichte Sprache und barrierefreie (digitale) Spiele Digitale Angebote 
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Online-Sammlung 

https://www.abgussmuseum.de/digital 
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Content-Hub 

Medien-Pool 
(Bilder, Audio, Video, 3D) 

Lernspiele 

Fachinformationen (public) 

Aufbereitete Inhalte für Besucher/innen 
(Texte, Dossiers, usw.) 

Fachinformationen (intern) 
+ Analytics 

Digitale Touren 

API 
(public / intern) 

Online-Sammlung  
(öffentlicher Teil) 

Anreicherung der Webseite 

Digitale Angebote für Besucher*innen Digitale Dienste (intern) 



• Technische und gestalterische 
Anforderungen: 

 
• Web Content Accessibility 

Guidelines 2.1 

• 4 Prinzipien und 13 
Richtlinien 

• Wahrnehmbarkeit 

• Bedienbarkeit 

• Verständlichkeit 

• Robustheit 
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• Inhaltliche Anforderungen: 

 
• Inhalte für verschiedene 

Zielgruppe: 

• Leichte Sprache 

• Einfache Sprache 

• Inhalte für Kinder 

• Inhalte für interessierte 
Nutzer*innen 

• Inhalte als Video in 
Gebärdensprache 

• Inhalte für das Fachpublikum 

 

• Medien: 

• Video mit Untertitel 

• Audio mit Transkription 

• Bilder mit Alternativtext 

 

• Austausch mit der Zielgruppe und 
Expert*innen: 

 
• Regelmäßige Workshops 

 

• Expert*innen-Gespräche 

 

• Tests mit der jeweiligen 
Zielgruppe 

 

• Feedback-Runden 

 



Klare Strukturierung und Auszeichnung in HTML 

• Menü 

• Sprungmarken zum Inhalt 

• Überschriften und Abschnittsüberschriften (logische Hierarchie) 

• Textabschnitte und Bilder 

Screenreader:  

• Bilder: Alternative Texte hinterlegen & keine Schrift in Bildern. 

Ausreichend Kontrast und variable Schriftgröße 

• Buttons und Interaktionselemente deutlich kennzeichnen. 

Tastaturnavigation 

Reduzierung bzw. Verzicht auf schnelle Animationen (lichtempfindlicher Epilepsie). 

Stringente und einfache Bedienung bzw. Gestaltung unserer digitalen Angebote. 

Endgerät- und Betriebssystemunabhängigkeit 
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Webseite muss 
auch ohne CSS 
(Styles) nutzbar 
sein! 



• Technische und gestalterische 
Anforderungen: 

 
• Web Content Accessibility 

Guidelines 2.1 

• 4 Prinzipien und 13 
Richtlinien 

• Wahrnehmbarkeit 

• Bedienbarkeit 

• Verständlichkeit 

• Robustheit 
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• Inhaltliche Anforderungen: 

 
• Inhalte für verschiedene 

Zielgruppen: 

• Leichte Sprache 

• Einfache Sprache 

• Inhalte für Kinder 

• Inhalte für interessierte 
Nutzer*innen 

• Inhalte als Video in 
Gebärdensprache 

• Inhalte für das Fachpublikum 

 

• Medien: 

• Video mit Untertitel 

• Audio mit Transkription 

• Bilder mit Alternativtext 

 

• Austausch mit der Zielgruppe und 
Expert*innen: 

 
• Regelmäßige Workshops 

 

• Expert*innen-Gespräche 

 

• Tests mit der jeweiligen 
Zielgruppe 

 

• Feedback-Runden 
 

 



• Technische und gestalterische 
Anforderungen: 

 
• Web Content Accessibility 

Guidelines 2.1 

• 4 Prinzipien und 13 
Richtlinien 

• Wahrnehmbarkeit 

• Bedienbarkeit 

• Verständlichkeit 

• Robustheit 
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• Inhaltliche Anforderungen: 

 
• Inhalte für verschiedene 

Zielgruppen: 

• Leichte Sprache 

• Einfache Sprache 

• Inhalte für Kinder 

• Inhalte für interessierte 
Nutzer*innen 

• Inhalte als Video in 
Gebärdensprache 

• Inhalte für das Fachpublikum 

 

• Medien: 

• Video mit Untertitel 

• Audio mit Transkription 

• Bilder mit Alternativtext 

 

• Austausch mit der Zielgruppe und 
Expert*innen: 

 
• Regelmäßige Workshops 

 

• Expert*innen-Gespräche 

 

• Tests mit der jeweiligen 
Zielgruppe 

 

• Feedback-Runden 

 



Besuchergruppen, wie beispielsweise Familien oder Gruppen mit Inklusionsbedarf, wird ein gemeinsames 
barrierefreies Erlebnis im Museum vor Ort ermöglicht. 

Unmittelbar an den Objekten selbst lassen sich über mobile Endgeräte wie Smartphone oder Tablet aufbereitete 
Objektinformationen je nach Bedarf abrufen.  

•Zugang über: Objekt-/ Guidenummer, Name, ggf. QR-Code und ggf. automatische Erkennung (Beacons) bei Highlights. 

Befindet man sich exemplarisch vor dem Abguss der Laokoon-Gruppe, kann neben einer knappen Beschreibung 
auch eine Audiodeskription oder ein Text in Leichter Sprache abgerufen werden. Die jeweilige Person oder deren 
Begleitung bzw. Gruppe wählt das entsprechende Informationsangebot nach Bedarf aus. 

Der Einsatz von fest installierten Medienstationen wird eher zurückhaltend verfolgt, da die meisten 
Besucher*innen die auf ihre Bedürfnisse eingerichteten Endgeräte bereits ins Museum mitbringen. 
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Farbkodiertes Leitsystem 
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Gebärdensprache und Untertitel 
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Erläuterung in Textform: 
- Einfach und verständlich 

erklärt.  
- Keine Fachtexte. 

Wissensvermittlung und Zugänglichkeit für ein breites Publikum 
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Szenario 
Nutzung der Online-Sammlung in weiteren 
Vermittlungsprodukten 



Technische Anforderungen 

• Moderne Frameworks bieten Unterstützung an. Standards sind zumindest teilweise schon 
implementiert. 

• Datenmodelle der Stücke können einfach um Inhalte für die jeweiligen Zielgruppen erweitert werden. 

Inhaltliche Anforderungen  

• Sehr komplex und (zeit-)aufwändig umzusetzen -> ggf. Fokussierung auf Highlights und Objekte im 
Rahmen einer Ausstellung. 

• Positives Feedback der Community. 

• Eine Seite pro Zielgruppe? vs. Ein gemeinsames Portal für Alle? 

 

Ausblick: Wo geht die Reise hin?   
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Manuel Johannes Hunziker, M.Sc. M.A. 

Digitale Strategie, Sammlungsdatenbank, 
Multimediale Angebote für Schulen und 

Universitäten 

 

Museum für Abgüsse Klassischer Bildwerke 
München 

Katharina-von-Bora-Str. 10 

80333 München 

 

Tel.: +49 (0)89 / 289 27689 
Mail: manuel.hunziker@lmu.de 

https://abgussmuseum.de/de/all-inclusive 
 
https://abgussmuseum.de/digital 
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